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WORKSHOP '‘MAS ALI;I-'\ DEL DIAGNOSTICO'
UNA FOTOGRAFIA SOCIAL DE LOS TUMORES CEREBRALES ‘

"~

CONTEXTO

Con motivo del Dia Internacional de los Tumores Cerebrales, ASTUCE
Spain impulsé la segunda edicion del Workshop "Mas alla del
diagnéstico"”, un encuentro concebido para situar esta enfermedad en el
centro de la conversacion publica y generar un espacio de didlogo entre
pacientes, profesionales sanitarios, investigadores, asociaciones e industria.

Uno de los principales hitos del encuentro fue la presentacién de la encuesta
"Percepcién Social de los Tumores Cerebrales”, elaborada junto con
Ipsos, convirtiéndose en la primera radiografia real sobre el conocimiento y
la percepcidn social de esta patologia en Espafia.

La jornada se completé con una actualizaciéon cientifica sobre
oligodendroglioma, una mesa de pacientes y la entrega de Becas GEINO.

(
EL 56% DE LOS ESPANOLES SENALA LOS

TUMORES CEREBRALES COMO SU MAYOR

TEMOR SANITARIO, AUNQUE EL 59%
ADMITE CONOCER MUY POCO O NADA
SOBRE ELLOS

\

El Il Workshop conté con una completa agenda para dar voz a ASTUCE Spain, a los resultados de
la encuesta IPSOS, a médicos y a los verdaderos protagonistas: los pacientes. El evento conté
como maestra de ceremonias con Raquel Bonilla, periodista de La Razén especializada en
Salud.

PERCEPCION SOCIAL DE LOS TUMORES CEREBRALES

PRESENTACION ENCUESTA IPSOS Y ASTUCE SPAIN
Presentacién de las conclusiones de la encuesta “Percepcién social de los tumores cerebrales”:

v Silvia Bravo, directora de Opinién Publica de Ipsos.

v' Manuel Meléndez, coordinador del comité cientifico de ASTUCE Spain y cofundador del
proyecto OligoSpain y ASTUCE Spain.

VISION GENERAL SOBRE LOS ULTIMOS AVANCES EN OLIGODENDROGLIOMA
v" Dr. Juan Solivera Vela, jefe del Servicio de Neurocirugia del Hospital Universitario Reina
Sofia de Cérdoba y miembro del comité cientifico de ASTUCE Spain.

BLOQUE DE PACIENTES

Mesa de reflexion con pacientes: “La familia ante el diagndstico”.
v" Daniel Lépez, paciente de glioblastoma.

Rocio Hidalgo, paciente de oligodendroglioma.

Alfredo Herrero, paciente de oligodendroglioma.

Andrea Rubio, neuropsicéloga y familiar de paciente.

ASRNEN

CEREMONIA DE ENTREGA DE BECAS GEINO
Entrega de Becas y Premios GEINO y ASTUCE Spain:

v" Dra. Maria Angeles Vaz, presidenta de GEINO.




WORKSHOP ‘MAS ALLA DEL DIAGNOSTICO' - LA PREVIA '.
UNA FOTOGRAFIA SOCIAL DE LOS TUMORES CEREBRALES ‘

ﬂ’REPARACI()N INTEGRAL

La preparacion del workshop implicé el desarrollo de un
plan integral de organizacion, produccion y comunicacion,
coordinando tanto los materiales necesarios para el evento
como la estrategia de convocatoria y difusion previa y
posterior.

Planificacion y coordinacién de materiales

* Agenda-Escaleta

*  Guion ampliado

«  PPT Guia del acto para proyeccidn

* Reuniones seguimiento con IPSOS, pacientes y ASTUCE
+ Seguimiento de convocatoria y gestién de medios

Materiales externos

* Save the date (StD)

« Convocatoria con agenda ampliada

* Nota de prensa y amplificaciones

+ Invitaciones para clinicos y asociaciones (ASTUCE)

Produccién

« Trasera con logotipos patrocinadores y titulo evento
+ Contratacién de fotdgrafo profesional

+  Gestion de desplazamiento para 4 personas

Informes
+ Seguimiento en los dias posteriores al encuentro
* Informe de cierre

ASTUCE
.~ SPAIN

‘MAS ALLA DEL DIAGNOSTICO’

Una fotografia social de los tumores cerebrales

Con la colaboracion de:

hovocure SERVIER s

m 11.06.26 PERCEPCIONES SOBRE

LOS TUMORES
CEREBRALES

|| WORKSHOP ‘MAS ALLA DEL DIAGNOSTICO’

UNA FOTOGRAFIA SOCIAL DE LOS TUMORES CEREBRALES

Presentacion de una radiografia inédita de los tumores cerebrales en Espafia en un
foro pensado para profundizar en la situacion actual de esta patologia de la mano

de especialistas médicos, paci y familiares.

10h15 - 10h30 | Acreditaciones

10h30 - 10h35 | Bienvenida a cargo de Raquel Bonilla, redactora de Salud
de La Razdn




WORKSHOP ‘MAS ALLA DEL DIAGNOSTICO’ - LA PREVIA

UNA FOTOGRAFIA SOCIAL DE LOS TUMORES CEREBRALES

/Una estrategia de comunicaciéon escalonada
para maximizar la visibilidad y asistencia al
workshop

CONVOCATORIA A MEDIOS

v" 19.05: Envio de STD a medios

v' 27.05: ASTUCE presenta una radiografia inédita sobre
la percepcién social de los tumores cerebrales en
Espaha

NOTAS DE PRENSA

v 03.06: £/ 72% de los espanoles denuncia el "silencio
medidtico" que sufren los tumores cerebrales

v' 08.06: ASTUCE Spain reclama cambios urgentes a nivel
asistencial para pacientes con tumores cerebrales

v 11.06: El 56% de los espafioles senala los tumores
cerebrales como su mayor temor sanitario, aunque el
59% admite conocer muy poco o nada sobre ellos

' servimedia.es

Lider en Informacion Social

SE PRESENTARA EL 11 DE JUNIO

El172% de los espanoles
denuncia el "silencio
mediatico" que sufren los
tumores cerebrales

Medios como El Confidencial, Vozpépuli o La Vanguardia
se hicieron eco de la convocatoria en la que se anticipaba la
presentacion de la radiografia inédita sobre TCs.

Servimedia, una de las agencias de noticias mas
importantes, publicé el adelanto de uno de los datos de la
encuesta (el del 72%). La pieza se replicé en multitud de
medios de alcance nacional y regional.

Ademéds, con motivo de la celebracion del Dia de los
Tumores Cerebrales el 8 de junio, enviamos una nota de
prensa con las reivindicaciones asistenciales de ASTUCE
Spain, que fueron recogidas por medios como Noticias de
Salud, El Economista o Servimedia. En ella, ademas, se
hizo referencia al Workshop.

vozpopuli 1 iy 2

-
ASTUCE Sspain presenta una radiografia inédita ,‘ ” ”
sobre la percepcidn social de los tumores i S
cerebrales en Espaiia n M A A L LA D E L

' DIAGNOSTICO’

ASTUCE Spain reclama cambios urgentes a nivel
~ asistencial para pacientes con tumores cerebrales .|

NOTICI
L___dedALUD

£Qué piensa la sociedad de los Tumores Cerebrales? ;Y de su tratamiento en
medios de comunicacién? ;Cuanto miedo generan a los espaiioles?

ASTUCE Spain tiene el placer de invitarte a la presentacién de
una radiografia inédita de los tumores cerebrales en Espaiia
a través de la presentacién del estudio:

P ion Social de los Ti

Cerebrales”, elaborade por Ipsos

L o

Durante el evento, destinado a medios de comunicacion, se profundizara en la situacidn actual de
los tumaores cerebrales an Espafia de la mano de especialistas médicos, pacientes y familiares.
Tendremes la oportunidad de debatir las conclusiones obtenidas a partir de las encuestas.
realizadas a poblacidn general, pacientes y familiares. 5e abordaran los principales retos en
diagndstico, investigacidn, acceso a la innovacién y atencién a los pacientes, asi como los
aspectos sociales que adn estan pendientes por parte de las instituciones.

Asimismo, conocaremos las novedades en investigacidn en tumores cerebrales y podremos

escuchar el testimonio de familiares y pacientes con este tipo de céncer.
|

Ademas, en el marco del Workshop, se celebrara la

Ceremenia de entrega de las Becas GEIND

TE ESPERAMOS EL PROXIMO

JUEVES

11 JUNIO 26

A LAS5 10:30 HORAS
& MADRID

HAVAS VILLAGE
C/ ELOY GONZALO 10 - PLANTA 1




WORKSHOP ‘MAS ALLA DEL DIAGNOSTICO’ - EL EVENTO .
EL ENCUENTRO EN IMAGENES ‘

El workshop reunié a representantes del ambito clinico, cientifico, asociativo y de pacientes en una
jornada marcada por el didlogo y la reflexién conjunta sobre la realidad de los tumores cerebrales

+ 50 ASISTENTES AL EVENTO

13 periobistAas DE 10 MEDIOS




WORKSHOP ‘MAS ALLA DEL DIAGNOSTICO’ - EL EVENTO
EL ENCUENTRO EN IMAGENES

RAQUEL BONILLA

Periodista de Salud del periédico
La Razdén, conductora del
Workshop

DR. JUAN SOLIVERA

Jefe del Servicio de Neurocirugia
del Hospital Universitario Reina
Sofia de Cérdobay miembro del
comité cientifico de ASTUCE
Spainy del proyecto OligoSpain

MANUEL MELENDEZ

Coordinador del Comité Cientifico
y co-fundador de ASTUCE Spain

SILVIA BRAVO

Directora de Opinién Publica de
IPSOS

DRA. M.2. ANGELES VAZ.

Oncologia Médica del Hospital
Universitario Ramoény Cajal de
Madrid, IRYCIS. Presidenta del
Grupo Espanol de Investigacion en
Neuro oncologia (GEINO)



WORKSHOP ‘MAS ALLA DEL DIAGNOSTICO’ - EL EVENTO .
EL ENCUENTRO EN IMAGENES :

La voz de los pacientes ocup6 un lugar central durante la jornada, quienes mostraron sus
principales inquietudes y reivindicaciones al sistema sanitario y a la industria

MM J

ANDREA RUBIO ALFREDO HERRERO DANIEL LOPEZ ROCIO HIDALGO
Neuropsicologa especializada Programador informaticoy Ingeniero de telecomunicaciones Farmacéutica y paciente de
en dafno cerebraly familiar de

paciente de oligodendroglioma y paciente de glioblastoma oligodendroglioma
paciente con tumor cerebral



WORKSHOP ‘MAS ALLA DEL DIAGNOSTICO’ - EL EVENTO
EL ENCUENTRO EN IMAGENES

s ALLA DEL

g1
3

o’

ASTUCE SPAIN

La encuesta elaborada por ASTUCE Spain e Ipsos es una radiografia
inédita sobre la percepcion social de los tumores cerebrales en Espaiia.
Durante la presentacion, se mostraron datos interesantes de la mano de

Silvia Bravo (Ipsos) y Manuel Meléndez (ASTUCE).

o
El 56 /O de los espanoles senalalos

tumores cerebrales como su mayor temor

%
sanitario, pero el 59 Oadmite conocer

muy poco o nada sobre ellos

Desiqualdad territorial:

6 2 O/O de los espanoles

percibe que la rapidez en el diagnostico
varia significativamente entre CCAA.

43%
El O considera desigual

el acceso a tratamientos avanzados.



WORKSHOP '‘MAS ALLA DEL PIAGN()STICO'
ELEVADA REPERCUSION

/

PRINCIPALES MAGNITUDES

@ By +azmil

La estrategia de comunicacion permitié trasladar los principales mensajes del
workshop a medios generalistas, econémicos, sanitarios y audiovisuales,
generando una amplia conversacién mediatica y reforzando el posicionamiento
\ de ASTUCE Spain como entidad de referencia en tumores cerebrales. /

+950

IMPACTOS

+1,9mill€

VALOR COMUNICACION

El Confidencial, ademés de asistir presencialmente al Workshop, publicé una extensa
noticia centrada en el encuentro con los mensajes principales de médicos y pacientes.

Asimismo, La Razén publicé una pieza infogréfica en el suplemento A Tu Salud.

El Confidencial LARAZON

La paradoja del cdncer temidos,pora los mas desconoeidos
cerebral: el tumor al que mas

temen los espaioles sigue
relegado al olvido

Las novedades cientificas llegan a cuentagotas y la
percepcion de la sociedad avanza a ciegas entre el
panico y el desconocimiento absoluto, tal y como revela
una encuesta de la asociacion ASTUCE Spain

- ELIMPACTO

Europa Press (Infosalus) y
Servimedia, dos de las agencias
de noticias més importantes de
Espafia, publicaron la noticia,
impulsando su visibilidad en otros
medios.

Medios sanitarios especializados
como iSanidad y Mejores
Doctors también asistieron y se
hicieron eco de los datos
presentados.

Medios de la talla de La
Vanguardia, Vozpépuli o El
Economista se hicieron eco del
evento, subrayando la paradoja
critica que reflejaba el informe
elaborado por IPSOS y ASTUCE
Spain.

Prensa lbérica, uno de los
principales grupos editoriales del
pais, se hizo de la noticia,
generando un gran impacto en
diferentes cabeceras repartidas por
toda la geografia espanola.

®

(94

servimedia

Los tumores. cerebuus son el mayor temor sanitario para el

europa press

Pacientes de tumor cerebral reclaman mas
investigacién: "Todos buscamos lo mismo, una cura”

mejoresdociors.

Jexcono

.)I ncer que mis miedo da s los espaioles sigue siendo uno de los mis
ocidos.

Los tumores cerebrales son

la enfermedad que mas 5
temor genera, aunque el 59%
de los espafioles admiten

LAVANGUARDIA

Los tumores cerebrales son el mayor temor
sanitario para el 56% de los espanoles

elEconomista.es

20 Arins I!

Los pacientes de tumores cerebrales denuncian la
falta de investigacién y apoyo emocional

elPeriodico

el Periédi’é“fii

La Opinion

A Coruna

FARO DE VIGO
CORDOBA



WORKSHOP ‘MAS ALLA DEL DIAGNOSTICO’

- ELIMPACTO

RELEVANTE IMPACTO AUDIOVISUAL

La cobertura audiovisual amplificé el alcance del Workshop
mas alld de los
principales conclusiones a audiencias masivas mediante
television, video y radio.

asistentes presenciales, llevando las

(04

servimedia

Cadenas de television como la nacional y publica TVE,
asi como la agencia de noticias Servimedia, hicieron
piezas para hacerse eco del evento y las principales
peticiones en tumores cerebrales.

TVE acudié al evento y elaboré una pieza que se emitid
tanto en el Telediario Territorial de Madrid como en
los Informativos del Canal 24 Horas. En la pieza se
ofrece una triple perspectiva al entrevistar a: Daniel
Lépez y Alfredo Herrero como pacientes, Manuel
Meléndez, como parte de ASTUCE Spainy a Juan
Solivera como clinico.

Servimedia también cubrié el acto de forma
audiovisual, cuya pieza fue amplificada por medios
digitales. En ella aparecen declaraciones de Manuel
Meléndez, Juan Solivera, Rocio Hidalgo y Daniel Lépez.

Dias después, Onda Regional de Murcia entrevisto a
Manuel Meléndez sobre “la paradoja critica”,
presentada durante el Workshop.

DIAGNOSTI

Una fotografia social de los tumores cere b ity

Juan Solivera
Jefe de Neurocirugia Hospital F

__El temor a los tumores cerebrales

:Z ZAPATERO | EL JUEZ RECHAZA IMPONER MEDIDAS CAUTELARES AL EXPRESIDE!

0 Los tumores cerebrales son el mayor temor sanitario para el 56% de los esp

V’“ﬂ@@ﬂ@t

Los tumores cerebrales son el mayor temor
s%‘qrio para el 56% de los espafioles

Ver en (3 YouTuhe

sﬂ’&z

Monuel Melendez

El temor a los tumores cerebrales

Cada afio se diagnostican cerca de 6000 casos en Es 24h i

PODCASTS | ACTUALIDAD Y SOOEDAD | EL MIBADOR

LA PARADOJA DE LOS
RES

ALES: LA
MEDAD MAS
)A ES TAMBIEN
LA MAS
DESCONOCIDA




WORKSHOP ‘MAS ALLA DEL DIAGNOSTICO’ - EL IMPACTO q
IMPACTOS DESTACADOS EN RRSS ‘

@ contraelcancer.investigacion

" SPAIN

& imibic

'. astucespain

" Astuce Spain 2 sem ™  Astuce Spain 2 sem
& Uno de los & |l Workshop
momentos mas emoti... ASTUCE Spain: Mas a...

\

LAS REDES SOCIALES PROLONGARON LA CONVERSACION INICIADA DURANTE EL
WORKSHOP Y CONTRIBUYERON A REFORZAR LA VISIBILIDAD DE ASTUCE SPAIN ENTRE
PACIENTES, PROFESIONALES SANITARIOS Y ENTIDADES COLABORADORAS.

La difusién del workshop en redes sociales amplificé su impacto mas alld del dmbito del evento, reforzando el
posicionamiento de ASTUCE Spain como referencia en la sensibilizacién sobre los tumores cerebrales.

Los perfiles oficiales de ASTUCE Spain en Instagram y Facebook actuaron como principales canales de comunicacién y
difusion del workshop, generando visibilidad, interaccidén y alcance entre la comunidad cientifica, sanitaria y de
pacientes.

Ademas, otras entidades participantes en el Workshop, como la AECC o el IMIBIC, publicaron en sus canales oficiales
imagenes y momentos del evento.




WORKSHOP '‘MAS ALLA DEL DIAGNOSTICO' - EL IMPACTO
IMPACTOS DESTACADOS EN RRSS ‘

La conversacion también se trasladé a los canales sociales de diversos medios de comunicacién, que amplificaron los principales datos de la
encuesta y los testimonios compartidos durante el encuentro.

f

iSanidad
< @ e

EC El Confidencial & 4 d

<% El Plural & 1sem iS Infosalus & 2 sem 9 Servimedia & 2 sem o
. g Isanidad.com
Pacientes y familiares se han reunido en Madrid en ASTUCE Spain reclama mejoras en el acceso a & Los tumores cerebrales son el mayor temor Las novgtliades C|ent|.f|cas Hegan A EUentagotas y - Los tumores cerebrales son la enfermedad que
segundas opiniones médicas para tumores cerebr... sanitario para el 56% de los espafioles... percepcion de la sociedad avanza a ciegas entre e... mas temor genera, aunque el 59% de los espa...

el Il Workshop ‘Mas alla del diagnéstico, organizad...
m- = e oy

0 mejoresdoctors vas Q mejoresdoctors

(/3 Detrds de cada diagnostico hay
una persona, una familia y una vida
que cambia para siempre.

En Instagram, el medio

D especializado

publicé datos
presentados en la
encuesta, declaraciones
de la mesa de pacientes y
también de Manuel
Meléndez, junto con
imégenes y gréficos.

"El estudio que

desde ASTUCE Spain,
elaborado junto con Ipsos,
revela una paradoja critica:
los tumores cerebrales

Tumores
cerebrales 56",,
en Espana: ' g e
los datos NE =Y
que debemos

conocer

74

cambia su situacién
laboral tras el
diagnéstico

Daniel Lopez, Rocio Hidal g0 Ja cludadania éspariola,
Paciente de glioblastoma Paciente de of & aunque tambien son los

* o mds desconocidos”
“Esofue devastador. Te quedas sin Manuel Meléndez.

- “Uegas a casa i =
palabras y no sabes qué hacer™. y dices: tengo cancer
i “Te enfrenta:

0/ A mi hijo de 9 afios le tuvimos ity ‘, a preguntas de tus
L 0: "mam4, ite mueres?*
reconoce conocer
poco o nada sobre
estas patologlas

que explicar que los TTFields es
un tratamiento ‘para que paps no
se muera”

57,
/0

desarrolla ansiedad,
depresidn o estrés

Otros medios de
comunicacion publicaron
la noticia en la red social
Facebook. Es el caso de El
Plural, Infosalus,

l]ldo Servimedia, El

Confidencial o iSanidad.

Alfredo Herrero,

lPac:enlo de oligodendroglioma

“Vivimos en una cuenta atrds que
sentimos dia a dia”
l l l(l.

Andrea Rubio,
Neuropsicologd

\

72%

cree que los tumores as vivencias

+Con informacion: !
cambian”




WORKSHOP '‘MAS ALLA DEL DIAGNOSTICO'
PRINCIPALES CONCLUSIONES

@D Posicionamiento

o El workshop consolida a ASTUCE Spain como una voz de referencia en la sensibilizacion
y representacién de las personas con tumores cerebrales y su entorno mas cercano.

o Impacto
La presentacion de la encuesta sobre percepcidn social permitié trasladar a la opinidn
o publica -de forma medible- una realidad hasta ahora poco conocida, generando interés
° o informativo y conversacion en torno a esta enfermedad.

Visibilidad

La estrategia de comunicaciéon consiguié amplificar los principales mensajes del encuentro
mediante una amplia cobertura en medios, presencia audiovisual y difusién en redes
sociales, multiplicando el alcance del evento mas alld de |la jornada presencial.




ASTUCE Spain
Junio de 2026
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