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OBJETIVOS DE COMUNICACIÓN

1

2

3

Sensibilizar y concienciar 
acerca de los tumores 
cerebrales (falta investigación, 
pese a que el pronóstico es 
terrible y a que esta puede 
beneficiar de forma inmediata 
a los pacientes).

Identificar y visibilizar los retos 
de cara a pacientes: falta de 
especialistas, inequidad en el 
acceso a tratamientos, centros 
de referencia, etc.

Capitalizar la parte clínica pero 
también el storytelling 
humanizado.



NOTICIAS

1368

1357

DIGITAL

9

PAPEL

¿QUÉ IMPACTO HEMOS CONSEGUIDO EN MEDIOS?

+ 3.4M
VALOR DE COMUNICACIÓNDE AUDIENCIA

+118, M

PRINCIPALES MAGNITUDES ‘25

1

RADIO



ACTIVIDADES REALIZADAS

• Pitch Servimedia | Participación ASTUCE Spain en 40ª reunión SENEP
• Pich agencias | Caso de Lorenzo, niño de 10 años diagnosticado de glioblastoma y fallecido en febrero
• ABC SEVILLA | Entrevista a pacientes “Una carrea contrarreloj para alargar la vida”
• CADENA SER MÁLAGA | Un malagueño con tumor cerebral reclama al SAS una terapia que le permitiría tratar el cáncer que padece
• LAS PROVINCIAS | La lucha contra un tumor cerebral maligno
• CRÓNICA VASCA | Pacientes vascos reclaman a Osakidetza el acceso a un tratamiento que prolongaría su vida: los TTFields

BASE DE LA COMUNICACIÓN Y ONGOING
 
• Reuniones de coordinación y seguimiento del proyecto periódicas TINKLE – ASTUCE Spain
• Elaboración de óptico con planificación semestral
• Definición de mensajes en torno a tumores cerebrales, retos y necesidades no cubiertas
• Seguimiento editorial continuado para la identificación de oportunidades en prensa
• Alerta temprana de noticias relevantes y relacionadas con los tumores cerebrales
• Mantenimiento de BBDD de periodistas de salud

• NP ASTUCE Spain denuncia la inequidad en el acceso a los TTFields en España: pacientes con glioblastoma luchan contrarreloj por recibir un tratamiento que 
prolongaría su supervivencia (26/02/2025)

• NP ASTUCE Spain pide garantías para un acceso equitativo y libre de presiones sobre fármacos y productos sanitarios para tumores cerebrales (19/03/2025)
• POSICIONAMIENTO Ante presiones oncólogos (19/03/2025)
• NP ASTUCE Spain denuncia la falta de acceso a TTFields en Euskadi pese a su eficacia probada en el tratamiento de glioblastoma (01/04/2025)
• NP ASTUCE Spain reclama mayor equidad y más ensayos clínicos en tumores cerebrales para avanzar en tratamientos innovadores (03/04/2025)

ELABORACIÓN Y DIFUSIÓN DE CONTENIDOS

ACCIONES CUALITATIVAS Y GESTIONES CON MEDIOS 



ACCIONES DÍA MUNDIAL DE LOS TUMORES CEREBRALES

En vísperas del Día Internacional de los Tumores Cerebrales, que cada año se 
conmemora el 8 de junio, se organizó el ‘workshop’ ‘Más allá del diagnóstico: lo 
que no sabemos (ni hablamos) del cáncer cerebral’. 

Un encuentro en el que participaron médicos, pacientes y movimiento asociativo 
para tratar temas de interés e impacto como: 
• Las inequidades territoriales en el acceso a tratamientos y servicios.
• La ausencia de un abordaje integral y la urgencia de avanzar ensayos clínicos e 

investigación.
• La falta de apoyo psicológico y social a largo plazo para el paciente y su entorno 

más cercano. 
• Experiencias de pacientes contadas, en primera persona, por sus familiares

+600
IMPACTOS

42 M
AUDIENCIA

PRINCIPALES MAGNITUDES

Para hacer posible el Workshop, se comenzó a trabajar en las 
semanas previas en una serie de materiales, así como en la 
calendarización de algunas reuniones de seguimiento para 
asegurar el mayor éxito del encuentro.

Materiales internos
• Escaleta
• Guion ampliado
• PPT Guía del acto para proyección 
• Reuniones seguimiento con paciente, clientes y ASTUCE
• Seguimiento de convocatoria y gestión de medios 

Materiales externos 
• Convocatoria con agenda ampliada 
• Save the date 
• Nota de prensa y amplificaciones 

Producción 
• Trasera con logotipos patrocinadores y título evento  
• Contratación de fotógrafa profesional
• Generación de videonoticia con Europa Press
• Gestión desplazamiento para 4 personas

Informes
• Informe de seguimiento en los días posteriores al encuentro

I. WORKSHOP ‘MÁS ALLÁ DEL DIAGNÓSTICO’

+1.425 K
VALOR DE 
COMUNICACIÓN



Medios de la talla de ABC, La 
Vanguardia o Crónica Global se 
hicieron eco del evento, subrayando 
la reivindicación de ASTUCE Spain 
por un abordaje integral y equitativo 
del cáncer cerebral, centrado en la 
persona.

Medios especializados como 
ConSalud también asistieron y 
publicó una información sobre el 
evento organizado por ASTUCE 
Spain, donde  subrayó la necesidad 
de un abordaje más humano, 
integral y equitativo del cáncer 
cerebral.

Prensa Ibérica, uno de los 
principales grupos editoriales del 
país, cubrió la cita, con impacto en 
diferentes cabeceras repartidas por 
la geografía española.

Europa Press y Servimedia, dos de 
las agencias de noticias más 
importantes de España, publicaron 
la noticia, impulsando su visibilidad 
en otros medios nacionales.

Impactos destacados del Workshop 

Creación de videonoticia con una de las principales agencias de noticias 
de España para amplificar cualitativa y audiovisualmente el alcance e 
impacto del Workshop.

Con declaraciones de…
• Manuel Meléndez
• Visitación Ortega
• Dr. Sepúlveda 

+25
impactos

El Confidencial, además de asistir 
presencialmente al Workshop, 
publicó una extensa noticia sobre el 
encuentro reflejando los mensajes 
principales de médicos y pacientes.



De manera previa a la celebración del DM de los Tumores Cerebrales, se gestionó 
con Prensa Ibérica la publicación de un branded content en torno a las 
necesidades no cubiertas de los pacientes con TC. Los mensajes clave a transmitir 
fueron la falta de equidad en el acceso a tratamientos y la demanda de más ensayos 
clínicos y un centro de referencia estatal.

El texto, centrado en testimonios de pacientes, se publicó en la edición impresa de 
10 cabeceras regionales, así como en sus ediciones online, además de en las 
ediciones online de El Correo de Andalucía y El Periódico de España. 

II. BRANDED CONTENT CON PRENSA IBÉRICA



IMPACTOS DESTACADOS: HISTORIAS DE PACIENTES





IMPACTOS POR NOTA DE PRENSA



IMPACTOS

+200

ASTUCE SPAIN DENUNCIA LA INEQUIDAD EN EL ACCESO A LOS TTFIELDS EN 
ESPAÑA: PACIENTES CON GLIOBLASTOMA LUCHAN CONTRARRELOJ POR 
RECIBIR UN TRATAMIENTO QUE PROLONGARÍA SU SUPERVIVENCIA 





IMPACTOS

+ 20

ASTUCE SPAIN PIDE GARANTÍAS PARA UN ACCESO EQUITATIVO Y LIBRE DE 
PRESIONES SOBRE FÁRMACOS Y PRODUCTOS SANITARIOS PARA TUMORES 
CEREBRALES 



ASTUCE SPAIN DENUNCIA LA FALTA DE ACCESO A TTFIELDS EN EUSKADI PESE 
A SU EFICACIA PROBADA EN EL TRATAMIENTO DE GLIOBLASTOMA 

IMPACTOS

+30



ASTUCE SPAIN RECLAMA MAYOR EQUIDAD Y MÁS ENSAYOS CLÍNICOS EN 
TUMORES CEREBRALES PARA AVANZAR EN TRATAMIENTOS INNOVADORES 

IMPACTOS

+250





OTROS IMPACTOS POR TEMA



DÍA MUNDIAL CONTRA EL CÁNCER: RADIOGRAFÍA DE LOS ÚLTIMOS AVANCES 
FRENTE A LA ENFERMEDAD



25 AÑOS DEL HALLAZGO ESPAÑOL QUE CAMBIÓ EL ABORDAJE DEL TUMOR 
CEREBRAL MÁS AGRESIVO



EL GLIOBLASTOMA SIGUE SIN CURA, PERO LA INVESTIGACIÓN AVANZA



LAS ASOCIACIONES DE PACIENTES CON TUMORES CEREBRALES, CLAVE EN 
LA ATENCIÓN, INVESTIGACIÓN Y APOYO A LOS PACIENTES Y SU ENTORNO 
MÁS CERCANO



DEMANDAN "MAYOR ESFUERZO" DE LA COMUNIDAD CIENTÍFICA FRENTE A 
LOS GLIOMAS DIFUSOS, TUMORES INCURABLES Y DESCONOCIDOS



EL CONGRESO ACOGE UN FORO PARA VISIBILIZAR LOS GLIOMAS DE BAJO



SALUD MENTAL Y TUMORES CEREBRALES: EL RETO INVISIBLE TRAS EL 
DIAGNÓSTICO



¡GRACIAS!
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